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24. august 2018 EM 2018/54

Jegfremsaetterhermedfglgende beslutningsforslagihenholdtil §33i forretningsorden for Inatsisartut:

Forslag til Inatsisartutbeslutning om, at Naalakkersuisut paleegges at fremsaette forslag til eendring af
Inatsisartutloven om alkohol, saledes at lovens forbud mod enhverform for reklamer for alkoholholdige
drikke enten ophaeves ellererstattes af et mindre vidtgaende reklameforbud.

(Medlem af Inatsisartut Randi Vestergaard Evaldsen, Demokraterne)

Begrundelse

Hvis man vil skyde snespurve, er detikke en hvalharpun, man skal tage med sig pa fjeldet. Hverkeni
bogstaveligforstand ellerioverfgrt betydning. Men det er netop, hvad Inatsisartut hargjort, da man
vedtogden geldendealkohollov', med dens forbud' mod alkoholreklamer - i enhverform.

Intentionerne med indfgrelsen af reklameforbuddet varforsa vidt gode nok: Man ville beskytte bgrn mod
pavirkning fraalkoholreklamer.

Det forunderlige er, at vi faktisk i forvejen havde (og fortsat har) et forbud mod alkohol-reklamer rettet
mod bgrn. Det findes bare i en anden lov, nemlig markedsfgringsloven".

Man kan argumentere, at dette forbud ikke vartilstraekkeligt: At ogsa reklamer, som errettet mod voksne,
kan pavirke bgrn ogunge. Det errigtigt; nogle reklamerkan. Seerligt reklamer, hvor man ser menneskeri
festligt samvaerdrikke et alkoholholdigt produkt. Reklamer som far os til at forbinde produktet med lykke -
stunder, skgnhed, rigdom, succes.

Men denslags reklamerkendervii Grgnland stort set kun fra udenlandsk TV, somvi alligevel ikke kan
forbyde.

Prgv at teenke efter: Hvad vardet nu lige for alkohol-reklamer, vi selv havde, herilandet?

Forst og fremmest vardettilbudsaviserne, hvormankunne laese, at derdenne uge ertilbud paenflaske
r@dvin til 120 kr. og enflaske hvidvin til 110— maske med entilfgjelse om, at rédvinen ergod til rensdyrsteg
ellermoskus, ogat hvidvinen passer godt il fisk og skaldyr. Og ugeaviserne, hvor man kunne laese, at det
lokale bryghus nulancererenny gl, somer brygget pa kvan.

Denform forreklamerbehgvervore bgrn naeppe beskyttelse mod.

Hvis hensigten erat beskytte mod andre formerforreklamer, havde manikke behgvet at tage sa drastiske
midlersom et totalt reklameforbudi brug.
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| Frankrig" ma alkoholreklamer kun indeholde faktuel produktinformation, som f.eks. oplysning om pris,
sammensatning, brygningsmetode, alkoholprocent. Ogder ma ikke reklameres pa TV, i biografer, pa
festivaler ogved kulturarrangementer og sportsbegivenheder.

Det kunnevilade osinspirere af. Vikunne ogsa overvejeatindfgre et reklameforbud forvisse typer
alkoholholdige drikke, somiseerlig grad appellerertil unge, somf.eks. de sakaldte”alco-pops”.

Men i stedetforat indfgre etforbud, som er malrettet ogbegraensettil bestemte ugnskede
reklameformer, lod Inatsisartut sigovertaletil et totalt reklameforbud.

Resultatet harveaeret, som man kunne forvente: Forbuddet har givet udenlandske produkteren
konkurrencefordeliforholdtil lokale produkter. Udenlandske producenter markedsfgrer deres produkter
pa filmkanaler, i aviserogblade, painternettet. Reklamerne bliver set —ogsa her i Grgnland. De smalokale
producenterharikke rad til at markedsfgre deres produkterinternationalt, og nu hvorde ikke l&engere ma
reklamere herilandet, bliver deres produkter mere eller mindre “usynlige”. Resultatet: De smalokale
bryggeriertabermarkedsandele”.

Er det, hvad vi gnskede?

Nar man skydersnespurve med en hvalharpun, enderman uden kgd i gryden.

De pkonomiske og administrative konsekvenserfordet offentlige.

Implementering af forslaget vil kraeve udarbejdelse af et lovforslag. De administrative ressourcer, som vil
skulle afszettes hertil, forventes, inkl. overszettelse, hgring og lovteknisk gennemgang, ikke at overstige et
halvt arsvaerk.

De gkonomiske og administrative konsekvenserfordet private erhvervsliv.
Forslaget maforventes at forbedre grgnlandske bryggeriers markedsposition, i forhold til udenlandske
producenter.

De gkonomiske og administrative konsekvenserforborgerne.
Ingen
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i Inatsisartutlovnr.35af23. november 2017 om alkohol.

ii §27. Deterikketilladtatannoncere, skilte med eller p&d anden made udgve reklamevirksomhed for alkoholholdige drikke.

Stk. 2. Forbuddet ma ikke omgas vedi stedet atanvende maerker, emblemer, symboler eller andre kendetegn, som forbrugeren
kan forveksle med alkoholholdige drikke. Dette gaelder dog ikke for virksomhedens vare maerke.

Stk. 3. Uddeling afgratis alkoholholdige drikke erikke tilladt.

Stk. 4. Reklamevirksomhedindenforetafskaermet omrade i detailhandlen og indenfor udskaenkningslokalet er undtaget fra
forbuddeti stk.10g 2.

Stk. 5. Udenlandske medier er undtaget fra forbuddetistk. 1 o0g 2.

iii § 9,stk.3,i Inatsisartutlovnr.39af9.december 2015 om markedsfgring og maerkning (markedsfgringsloven): Markedsfaring
rettet mod bgrn og unge ma ikke indeholde omtale af, billeder af eller henvisninger til rusmidler, herunder alkohol .

iv https://eucam.info/regulations-on-alcohol-marketing/france/

Vv http://sermitsiag.ag/node/206350
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